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Information vs. Aufmerksamkeit
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Information vs. Aufmerksamkeit
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Aufmerksamkeit (begrenzt)

Information

Ansatz: ,Intelligente” Displays

= Erkennen wo Personen hinsehen
* Interessen erkennen

= Aufmerksamkeit gewinnen
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Szenario: Intelligente Displays
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Technische Umsetzung

Setting Eingabe: Bildfolge

Webcam----

1364mm§

1162mm

Vorhersage

Features:
zB.:a-b
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Lernen & Vorhersagen

,Wissen”
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Zusammenfassung

Mehr Angebot (Information) als Nachfrage (Aufmerksamkeit)

Ansatz: ,Intelligente“ Displays
= Erkennen wo Personen hinsehen
= Anpassung an Interessen der Personen

Aufmerksamkeit ist die ,,Wahrung der Zukunft*

,May | have your attention?” — wie intelligente Displays Aufmerksamkeit gewinnen



Danke fur eure Aufmerksamkeit!
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